
經濟部國際貿易局108年度「政策廣宣媒體通路案」

招標規範書

一、說明：

經濟部國際貿易局(以下簡稱本局)為使民眾及企業瞭解相關貿易政策

及措施，應用傳統及新興媒體廣宣，有系統地透過跨媒體廣宣本局相

關政策訊息，提高民眾對本局施政之接受度，以凝聚共識，獲取各界

支持。

二、執行期間：

自決標日(如決標日早於 108 年 1 月 1 日則自 108 年 1 月 1 日)起至 108

年 12 月 31 日止。

三、廠商服務項目及工作範圍需求：

(一)報紙及雜誌廣告製作及刊登（預算規劃以35%為原則）：

   1.報紙（預算規劃以本項經費之50%為原則）：

(1)刊登於全國綜合性及財經專業性中文報紙為主，經費約為新

臺幣(以下同)150萬元，本局可依版面篇幅原則，要求廠商

調整刊登版面。

(2)報紙版面、大小與數量由廠商於預算範圍內自行規劃。

2.雜誌（預算規劃以本項經費之50%為原則）：

(1)設計、編輯或採訪以製作雜誌廣告稿。

(2)於全國性發行之財經雜誌刊登廣告，經費約為 150萬元，請檢

附第三公正團體統計之發行及訂閱數量報告。雜誌版面、大小

與數量由廠商於預算範圍內自行規劃。

(二)網路媒體廣告製作及刊登（預算規劃以10  %為原則）

1.以貼圖介紹新南向/CPTPP等重要貿易政策，經費約60萬元。

2.於入口網站、搜尋引擎刊登廣告，推廣本局重要施政，經費約

25萬元。網路廣告版位及數量由廠商於預算範圍內自行規劃。
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(三)文宣品設計及印刷費用（預算規劃以2  5%為原則）：

   1.規劃製作2支新南向/CPTPP相關 2D動畫影片(除90秒影片製作，

需另再剪輯 30秒的影片用於電視播放)，持續透過行政院新聞

傳播處進行相關電視及廣播媒體之公益託播及Youtube、FB等載

具廣宣，製作經費共約100萬元。

  2.其他依本局需求設計、製作文宣稿件及印刷，經費約100萬元。

文宣品設計樣式及數量由廠商於預算範圍內自行規劃。

(  四  )  其他  工作  事項（預算規劃以      3  0%  為原則，採實報實銷  ）：

    1.規劃與報社或雜誌合作辦理論壇等。

    2.規劃製作廣播節目及廣播時段之採購。

    3.其他配合輿情發展及本局政策宣導需求。

    4.本項工作採實報實銷，由本局通知廠商執行。

四、廠商與經費：

（一）本項工作廠商應組成專業工作團隊：

1.成員應包括計畫主持人及媒體廣宣、管理企劃、文宣、會計等相

關支援人力，並指定善於溝通之專案經理人員與本局聯繫。

2.團隊應配合出席本局相關討論會議並提案簡報，與本局所邀請

之專家學者、各單位代表溝通與協調，並適時提供媒體通路行

銷之建議。

（二）配合施政方向，協助資料美編製作，並執行本局相關交辦事項，

包含但不限於配合製作簡報、文宣品、相關書面/視聽資料，且

應依本局意見修正。

（三）須依本局保密規定辦理相關工作。

（四） 本案採總包價法，預算金額為新臺幣850萬元整（因本局108

年預算未獲立法院通過，未來本案預算若經刪減，本局將保留

契約變更之權利。）  
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五、服務建議書格式及內容：

（一）服務建議書格式

1.投標者應提出服務建議書一式15份參與評選，所提服務建議書

經提出後不得退換或更換補件。

2. 服務建議書請採 A4直式橫書，編列頁碼並裝訂成冊，簡報資料

亦同，惟可橫式書寫。

3.投標服務建議書之摘要表應包括：計畫名稱、執行期間、預估經

費、投標廠商、計畫主持人、聯絡人之姓名及聯絡電話，並自行製

表投標服務建議書之摘要表應包括：計畫名稱、執行期間、預估

經費、投標廠商、計畫主持人、聯絡人之姓名及聯絡電話，並自行

製表。

4. 服務建議書中若引用相關書籍資料，應加註引用書籍名稱，不得

有抄襲之情形。如未予登載加註，且內容有雷同之處，由評選委

員視其抄襲之情節輕重，給予相對較低之分數。

（二）服務建議書內容：

1. 服務建議書名稱。

2.摘要。

3. 依上述工作項目及內容擬定具體規劃，內容應包括:

(1)工作計畫及時程(應包括預期進度及績效查核點)。 

(2)以圖表表示預定執行進度，亦須列出每月工作項目查核點及

工作進度占總計畫工作進度之百分比。

(3)專案團隊及工作經驗。

(4)主要工作成員姓名、職稱、學經歷及與本案相關之工作製作經

驗 。

(5)可提供之加值服務，提出執行創意及新增其他工作項目之規

劃，以增加本計畫之效益。

(6)各項工作預算分析，及經費比重分配。

(7)其他（視需要自行提供）。
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六、審標與評選：

（一）本採購採1次投標，分階段辦理，分資格審查、規格審查(服務

建議書評選)及議價 3階段進行。

（二）資格審查：經審查符合本投標須知所規定投標廠商資格及應檢

附之文件者，始繼續審查其「服務建議書」；資格不符者，其

「服務建議書」不予審查，該標不予考慮，並退還其服務建議書

（廠商自行領回）。

（三）服務建議書評選： 

1.本局邀集專家、學者及政府相關單位人員組成評選委員會並依採

購評選委員會組織準則及審議規則辦理評選。

2.資格符合之投標廠商，其服務建議書將分送本案採購評選委員審

查 。

3.簡報及詢答：

(1) 簡報答詢及評選時間、地點由本局另行通知。

(2) 投標廠商簡報時間為      15      分鐘（含樣帶播放時間），  超過      3      家

廠商  (  不含      3      家  )  簡報時間  則改  為      12      分鐘  ，  答詢時間以      1  0      分

鐘為原則，皆採統問統答。簡報結束前 1分鐘按鈴聲 1短音，

簡報時間到時按鈴聲 1長音，並得切斷麥克風及投影機電源，

廠商應即停止發言。

(3) 投標廠商於評選會議時，應由計畫主持人或協同主持人出席

簡報。出列席簡報總人數不得超過 5人，所有參與人員請攜

帶身分證件備查。

(4) 簡報之先後順序，將於本局完成資格審查後，依廠商送件時

間先後決定之。廠商簡報時，其他廠商應退出場外。

(5) 簡報時廠商若經本局唱名 3次未到者，視同放棄「簡報及答

詢」機會，該評選項目不予計分，評選委員得以服務建議書

逕行評分。
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(6) 簡報所需設備，投標廠商須自行攜帶並提前至會場準備。

(7) 簡報資料以在服務建議書原有方案內表達為主，現場不接受

廠商補充資料。

(8) 評選結果之通知及後續作業另依投標須知及採購法辦理。

(9) 所有參選單位，均不給予任何經費補助。

(10) 評選合格者，如發現有提列不實或抄襲資料之情事者，應自

負相關責任，且本局有權立即取消其議價資格。

4.服務建議書問題質疑：各評選委員就廠商簡報及服務建議書之疑

點提出質疑，廠商當場得提出補充資料說明，惟該項補充資料

不納入評選。

5.評選委員會之審查、議決等評選作業，以「記名方式秘密為之」為

原則。會議中除評選委員得就投標廠商所提資料、簡報有關內容

提出發問外，其他列席人員均不得發問。

（四）優勝廠商評定方式：

1. 本採購案預計選出 1家最優勝廠商。

2. 採購評選委員會之決議，應有所有委員二分之一以上出席，出席

委員過半數同意行之。

3. 服務建議書審查及簡報完成後，即於原地點進行評選。

4. 各評選委員依據各投標廠商所提服務建議書及簡報內容依據所列

評選項目及配分評定各廠商之得分。

5. 全部評選項目之合計總分數（滿分）為 100分，由各評選委員就

評選項目及配分，填寫評選表乙份，評分後加總，依總分轉換序

位，總分最高者，序位第1、總分次高者，序位第2……依此類推。

6. 各投標廠商之總平均分數達 75分(含)以上者方為合格廠商，始

得計算序位總和，總序位最低者為第1名，次低者為第2名，餘

依此類推，評選結果排定名次後，須經評選委員會過半數決定者

方為優勝廠商。本案由優勝序位第1名之廠商取得與本局優先議

價之權利，如第1名廠商議價不成，則由第2名遞補，依此類推。
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7. 若有2家(含)以上廠商優勝序位相同時，以標價低者優先議價，

若標價相同者，擇配分最高之評選項目之合計值較高者優先議價，

得分仍相同者，抽籤決定之。

8.當日廠商簡報完畢後，即進行排名統計工作(含評選結果)；擇日

依優勝序位依序辦理議價事宜。

七、評選項目及配分：

（一）服務建議書內容40%：工作計畫之完整性、可行性及創意(含加

值服務)。

（二）能力 30%：投標廠商組織規模與實績、計畫主持人及相關工作人

員之學歷及相關工作經驗。

（三）價格合理性20%：相對於所提供標的、各工作項目之經費分配合

理性等。

（四）簡報與答詢 10%：簡報內容是否具體並符合所提服務建議書內

容，問題理解及答詢是否明確。
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	(二)網路媒體廣告製作及刊登（預算規劃以10%為原則）

